	Company:  
	中国最大的进口葡萄酒B2C销售平台
	 Case Start Date: 
	2010-06-03      

	Position:  
	Marketing Director
	 
	

	

	Location:  
	Shanghai

	Company Scenario : 
	他成立于08年6月5日，是中国最大的进口葡萄酒B2C销售平台。不仅90万的会员人数不断刷新，同时销售额也傲视同侪。他在进口红酒B2C领域首创了“会刊+海报+电话+网络+邮件+短信服务+品酒会+PSA（私人服务助理）”的立体、互动服务模式，为广大葡萄酒爱好者创造出更便利、更轻松、更舒适的人性化消费体验。

	 Responsibilities:  
	1、 产品及品牌推广：组织编制并审定产品/品牌推广策略及相应的推广预算方案，组织、整合相关资源推动方案的实施并监督实施效果，提高产品/品牌的知名度和美誉度；
2、 市场调研分析：指导市场调查、市场研究工作，分析判断市场形势发展的有关情况，如行业环境、客户、竞争对手、技术发展等，提出相应的竞争策略，为高层决策提供依据；
3、 市场营销战略制订：根据公司市场发展目标及战略，协助公司领导制定产品或品牌中、长期发展战略，组织市场信息的收集与分析，如占有率、优劣势、价格与生命周期等，识别市场机会，组织执行中、短期市场战略，确保实现公司营销目标；

	 Top 3 Requirements:  
	1. 六年以上网络推广\电子商务\广告\媒体类公司市场营销工作经验，三年以上管理职位工作经验；
2. 精通市场营销、公共关系等各方面的知识。
3. 具备很强的宏观把握及计划、组织、控制、协调、谈判能力，良好的团队建设能力，具有敏锐的商业意识和市场策划、实施能力、公关能力，优秀的沟通、组织协调能力。

	 Special Requirements:  
	1. 对电子商务行业有深刻理解，有丰富的网络领域市场营销推广经验。
2. 有市场/公关管理方面高层职位的成功从业经历；


